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WSTEP

Na podstawie materiatéw, zebranych w okresie od 1 czerwca do 31 grudnia 2016 roku, a traktujgcych na
temat Polskiego Zwiazku Kajakowego oraz tematyki kajakarstwo opracowano raport podsumowujacy
i systematyzujacy pozyskane informacje. Analizie poddano materiat pochodzacy z monitoringu ponad
1100 tytutéw prasowych, 5 min polskojezycznych portali intemetowych oraz 100 stacji radiowych
i telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na: wydzwiek medialny (na materiaty
pozytywne, negatywne, neutralne), wielkos¢ (na artykut, notke, wzmianke), rodzaj medium (na intemet,
prase, radio, telewizje) oraz profil medium (na media specjalistyczne, regionalne, ogoéinoinformacyjne,
ekonomiczne, sportowe). Zgromadzony materiat przeanalizowano za pomocg technik stuzacych badaniu
efektywnosci dziatan PR. W tym celu uzyto wskaznikow: wielkosci, dotarcia przekazu do odbiorcy,
indeksu wydzwigku wizerunkowego oraz ekwiwalentu reklamowego. W celu zilustrowania wielu
zaleznosci pomiedzy wskaznikami zastosowano mapy benchmarkingowe.
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STRUKTURA RAPORTU

Analiza statystyczna

s{oyAo Y4l VM Analizie poddano obraz medialny Polskiego Zwiazku Kajakowego oraz tematyki kajakarstwo.
Przedstawione zostaty najwazniejsze ilosciowe aspekty badania wraz z komentarzami.
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METODOLOGIA BADANIA CZ.1

Badanie zostalo przeprowadzone z uZyciem sprawdzonych technik sheacych badaniu efektywnosci dziatan PR. Ponizej znajduje sie szczegblowy opis zastosowanych

metoed, a takZze terminclogii uzytej w opracowaniu.

RODZAJ MEDIUM

PROFIL MEDIUM

AVE

Analiza dotyezy materialow  pochedzacych
= monitoringu prasy, intemetu oraz stacji radlowp:h
i telewizyjnych. Dane zebrano z ponad 1100 tytuldw
prasowych, 5 min polshojezycenych  portali
intemetowych oraz 100 stacii radicwych i tele-

DOTARCIE PUBLIKACJI

Dotarcie publikacji jest miara okrelajacy liczbe
potencjalnych kontaktdw odbioredw z
przekazem medialnym. W prasie cbliczany jest na
podstawie sumy nakladéw pisma, w i
wyrazany jest przez sume liczby  unil
urytkownikow danege portalu. Matomiast w radiu i
telewizji zasiggiem jest suma ogladalnosci badz
stchanosd danej stagi Zasieg wyraza liczbe
potencjalmych kontakidw = informacia, a nie liczbe
osdb, ktére mogly zetknaé sie 2 nig. Zasieg wyZszy
niz liczba mieszkancow Polski cznacza, iz kazda
osoba mogla spokad sie z dang informacia
kilkukrotrie.

UNIKALNY UZYTKOWNIK

Termin okreslajacy liczbe pojedynczych mumerdw

komputerdw  IF, albo tez najczedcie] liczbe
programaw  cookie ldentyﬁlu.uacyd\

pojedynezych
uzytkownika korzystajacego z danego  serwisu
intemetowego
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Ze wzgledu na zakres fematyczny zgromadzone
Zrbdka informacii medialnych podzislono na piet profili-
Media sportowe — do tsj kategori naleza tytuly
prasowe, portale  intermetowe, stacje radiowe i
telewizyine podejmujgce tematy zwigzane ze sportem.
Mediami motoryzacyjnymi sa- .Przeglad Spordowy”,
Media specjalistyczne — do te] kategori nalezg tytuty
prasowe, portale  intermetows.  stacie radiowe 0
telewizyjne podejmujgce tematy mwigzane z wybrang
driedzing. Mediami specjalistycznymi sa: Personel i
Zarzgdzanie”, www. budownictwo.pl, TVP Kultura itp.
Media regionalne — do tej kategodi nalezs tytuty
prasowe, portale intermetows.  stacie radiowe |
telewizyjne prowadzgce swojy dzislainodé na
okreslonym terenie | skicrowane do spiecmnscl
Iokalnych. Zwykle =3 to media ogdinoir

Ekwiwalent reklamowy (ang. Advertising Value Equivalent, skrt.
AVEJ — to wycena danego preekazu ckredlana w pieniadzu (w
F’cllega iu wartoSci publikacii lub emisji
damego przekazu na p ie cennikow rekl h medium,
priemchni pLi:likacg'i liczby odslon,  liczby
uzydnclwnll:ow czy CZasu frwania programu. Wyraza sume
srodkdw finansowych, jakie trzeba byloby wydac, gdyby dany
material byt reklama.
Techniki liczenia ekwiwalentu reklamowego w rdznych mediach:
Ekwiwalent reklamowy w prasie to suma, jakg nalesalcby
zaplacic za wykupienie powierzchni reklamowsj, kidrg zajety
wszystkie e materiaty dialne. Szacunki s3
dnl:mywane z uwzglednieniem rodzaju  medium  (prasa
ogoinopolska, spedjalistyczna, ekonomiczna ip.).  akiualnego
cennika reklamowego  kafdego #rddla  oraz  zsumowansj
pmermhnl wszysﬂnch publikacii prasowych.

zwizzane z konkretnym wojewddztwem. Medlaml
regionalnymi s5: ,Nowosc”, www.lodz. naszemiasto.pl,
TP Paoznan itp.

Media ogdlnoinformacyjne — do tsj kategori nalezg
tytuly prasowe, portale intemetowe, stacie radiowe |
telewizyjne o zasiegu ogdinopolskim,  publikujace
najwarniejsze  wiadomosci z ruzmm deiedzin.
Mediami ogdlnoinfo jrymi 53, Jlita”,
wwwwp.pl. Program Il Polskiego Hadlan:p
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METODOLOGIA BADANIA CZ.2.

WYDZWIEK PUBLIKACJI

MAPY BENCHMARKINGOWE

w radiu i telewizji to suma. jakg
na]ezalnby zapl‘aﬁc za wykupienie czasu reklamowego, kidry
zajglby wszystkie zgromadzone materialy medialne. Szacunki s3
dokonywane z  uwezpglednieniem  rodzaju medium  (stacja
ogoinopolska, spedalistyczna, ekonomiczna ip.),  aktualnego
cennika reklamowego kazdego Zrodia oraz zsumowanego czasu
wszysthich materiatéw medialmych.

Ekwiwalent reklamowy w internecie to suma, jak3 n

zaplacié za reklame we wszystkich zgromadzonych rodiach.
Szacunki sa dokonywane z uwzglednieniem akiualnego cennika
reklamowego kazdego #rddia, liczby odston, liczby unikatowych
uzythownikow, akiywnosci na poszczegdlnych stronach, zdolnosci
portalu do generowania publikaci oraz charaktenystycznych cech
brandy. Wskainik okredla zardwno wartoSé informadi, jak i
senwisdw intermetowych.

WydFwickiem medialnym nazwano

podmictu. Stad podzial na wydswicki:

potencialny  wptyw
publikacii na ksztattowanie w mediach wizerunku badanego

Mapa benchmarkingowa jest narzedziem shufacym do pordwnania ze scba marek, firm badZ okresdw w
rozwoju firmy. Przedstawia ona jednoczesnie dane dotyczace liczby publikadi na temat marki, ich zasieg (co

jest wyrazane przez sume nakladow) oraz wydiwick. Miezbedny do dokonania takisj analizy jest indeks

wydfwieku wizerunkowego (Favorability), kiory jest Srednia wasong obliczana na podstawie liczby publikacii o

- pozytywny — kiedy dany praekaz maze wphynaé korzystnie . c .
na cbraz medialny podmictu chkreSlonych wydiwigkach.
- megatywny — kiedy dany przekaz jest niekorzystny dla
wizerunku analizowsnego podmiotu | mo2e preyezynié sie do 215
pogorszenia jego obrazu medisinego

- neutralny — kiedy dany przekaz nie ma pozytywnego ani 210
negatywnege wpfywu na wizerunsk marki lub informacie
pozytywre i negatywne zamieszozone wo publikadii
réwnowazs sie. 205

L. g Podmict 1 Wielkodd kul
kosc I OZnacza

WIELKOSC PUBLIKACJ s 200 ficzbs publikaci
WielkoSciy publikacji nazwano obszar, jaki  zZajmuje E
informacja o analizowanym poedmiccie. Stad podzial na: 185

artybul — najobszemiejsza  publikacga medialna. W 1
przypadku prasy i intemetu okreSla materisty preekraczajjee &0
pot strony formatu A4, al.akzaetep!ezenlmnanenajedne]lub P iot2
wigcej kolumnach. W odniesieniu do 185
telewizyjnych artykuly odnoszg sie do informacii treajacych 5000 ] 5000 10000 15000 20000
oo najmnig] 30 sekund.
- notke — |Mnnnacja medialna sradnlq wielkodei. W w: ik a
przypadku prasy | intermetu publikacia taka nie pmeklacza pd ¥

strony formaty A4; w przypadku  informacii  radi

telewizyjnych s3 to materiaty trwajgce co najmniej 15 sekund.

- wzmianke — jest i cznaczenie dla materiatiw najkritszych,
czesto jedno- lub kilkuzdaniowych, kitre jedynie wepominajg
informacii

o analizowanym podmiocie. W przypadku

Indeks wydiwieku wskazuje na  Sredni
wydiwick publikaci. Im wysza warioid tego

wskainika, tym korzystriejszych wydzwiek.

radiowych i telewizyjrych =3 to materiaty trwajgce krocej ni

15 sekund.
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Rozdziat 1.

Analiza statystyczna

Analizie poddano obraz medialny Polskiego Zwiazku Kajakowego oraz tematyki
kajakarstwo. Przedstawione zostaly najwazniejsze ilosciowe aspekty badania wraz z

komentarzami.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

10 521 6 529 945 374 24 551 344 zt

Liczba publikacji Dotarcie publikacji* AVE zweryfikowany*
"Dotarcie - zasieg informacji wyraZony w potencjalnej liczbie kontaktow "AVE zweryfikowany — wartos4 informacji o marce /
tematyce
Wydzwigk Wielkosé Medium Zasieg
« Negatyane - neutralny - pozytywny Ayl - Motka - Wemianka ‘Intemet -Prasa -Radio - Telewizja + Ogélncpoiskie ' . Regionaine
v

Liczba publikacji regionalnych w kazdym z wojewodztw

Liczba publikacji w analizowanym okresie

P Im ciemnieszy kolor wojewodziwa na mapie. tym wigcej publikacji regionalmych
ukazaio sig na jego obszarze.
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PODSTAWOWE DANE LICZBOWE

Suma

WydzZwiek Neutralne

Wielkosc Notka
Wzmianka
Internet

Prasa
Rodzaj medium

Radio
Telewizja
Ogolnopolskie

Zasieg medium
Regionalne
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Liczba publikacji

16

34

7368

3119

2543

1249

6729

7228

1656

867

770

4167

6354

Wskaznik dotarcia

6529945 374
57 204 400
4981046 833
1491694 141
1 850 593 268
815 685 507
3 863 666 599
5631028 249
72 862 350
681 433 500
144 621 275
5847 235 5316

682 709 858

AVE

245513447

-141 000 =zt
8147 894 zt
16 344 450 zt
17 976 013 =zt
3571759
3003572z
14 227 364 =zt
7 471 682 zt

733059 z
2119 239z
17 167 887 =t

7383457

ROZKLAD LICZBY ORAZ DOTARCIA PUBLIKACJI W CZASIE

Liczba publikacji w analizowanym ckresie oraz ich dotarcie do odbiorcy

Bardzo wysoka ilo5¢ doniesien medialnych na temat Igreysk Olimpijskich

w Rio de Janeiro, kidre odbyly sie w sierpniu 2018 roku.

Monitoring mediéw | cpracowanie raporiu | PRESS-SERVICE Monitoring Medidw

| iczha publikacii

Sierpien

—\fskaimik dotarcia

Patdziemik

r 4.5E+08

| 405600

r EE+08

r 3.15E+00

- ZTE+DD

t 1.8E+00

r 1.35E+09

Wskatnik dotarcia
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LICZBA PUBLIKACJI W CZASIE W PODZIALE NA WYDZWIEK

Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na wydawiek
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PRZEKAZ W PODZIALE NA MEDIUM, WYDZWIEK | WIELKOSC

Liczba publikacji wedtug rodzaju medium i wydZwigku

WYDZWlEK - =Negaywne = Neutralne = Pozytywne

. |

Liczba publikacji wedtug rodzaju medium i wielkosci

Telewizia

= Ariyld = Motka - Wamianka

WIELKOSC
5000

Intesmet Prasa Radio Telewga
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Wskainik dotarcia

Dotarcie publikacji wedlug rodzaju medium i wyd&wigku
aMegatywne o Neutmine o Pozytywne
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MAPA BENCHMARKINGOWA - RODZAJ MEDIUM

Tematyka kajakarstwa najkorzysiniej prezentowana

byta na tamach prasy | w przestrzeni telewizyjnej.

Spora w tym zasiuga sukcesow polskich kajakarek w

sierpniu na Olimpiadzie w Rio de Janeiro.
Najwiecej doniesien ukazalo sie
W prZesirzeni intemetowej. Tematyka
Zwigzana z kajakarstiwem prezentowana
bryta w nich neutralnie.

publilacil. Im wyisza wartpE tego wskadnika, tym

Indeks wydiwieku wakazuje na dredni wydiwiek
kor zystnigjszych wydiwick.

Wielkosé kuli
liczbe publikacji Dotarcie publikacii to liczba potencjalnych kontaktéw odbiorcow z przekazem.
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PRZEKAZ W PODZIALE NA PROFIL MEDIUM, WYDZWIEK | WIELKOSC

Liczba publikacji wediug profilu medium i wydzwigku Dotarcie publikacji wedtug profilu medium i wydiwieku
WYDZWIEK = Meutraine  « Pozytywne - mNegatywne a Pazyty
TO00 : 3500

€000 ;m-—/ 7
5000 - 2600
4000 - 2000 2
S
3000 1500 —
S S
2000 - 1000 +— - 7 S
|
1000 — s0l | i ] : .
g B = i B W W
Sportowe Ogdinonformacyjne  Spegalistyczne Sportowe Ginoi jne  Regionane Specjalistycne
Liczba publikacji wedhug profilu medium i wielkoSci Dotarcie publikacji wedlug profilu medium i wielkosci
- = Atyiod =Motka - Wemianka Artykut GNotks VWemianka
WIELKOSC ° etk
e §
5000 - i:smu— i
i
5000 —— 2500 —
L
w000 +— 777
3000 1800 77 =
2o +— [ o 7 .
p
- — i
0. I — —_— 0 ) Kz
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MAPA BENCHMARKINGOWA — PROFIL MEDIUM

Najwigcej doniesien o PZKaj i kajakarstwie

ukazalo sie na tamach mediow o regionalnym

profilu. Warto zaznaczyt, 7e media te Najwigkszy zasigg medialny wygenerowaty informacie,

najczesciej w pozytywnym tonie informowaty o ktdre ukazaly sie w mediach o profilu sportowym. Pod

kajakarstwie. wzgledem wizerunkowym przekaz najczesciej miat
neutralny wydzwiek.

publilacil. Im wyisza wartpE tego wskadnika, tym

Indeks wydiwieku wakazuje na dredni wyddwiek
kor zystrigjszych wydiwiek.

WielkoSé kuli

liczbe publikacii Dotarcie publikacii io liczha potencialnych kontaktéw odbiortw z preekazem.
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MEDIA WEDLUG NAJWIEKSZEJ LICZBY PUBLIKACJI

Najaktywniejsze media - liczba publikacii

W ckresie od czerwca do grudnia 2016 roku
najwigcej doniesien mediainych na temat
Polskiego Zwiazku Kajakowego oraz tematyki
kajakarstwa ukazalo sig na tamach portali
intermetowych o profilu sportowym.
W czoldwee serwisow  malazly  sie:
eurosport.onet pl, sport.tvp.pl, sport.pl.
Aktyawmymi senwisami byhy takze:
polskieradio.pl, sportowefakty wp.pl. Badanie
wykazalo, Ze najakywnigjszym - tytwem
prasowym byt Przeglad Sportowy”.
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WYDZWIEK PUBLIKACJI NAJAKTYWNEIJSZYCH MEDIOW

_-k

www.polzataport.pl

DZIENME POLSH

WWw.przegledaportowyp

!l

Podaat News

GAZETA POMORSKA

GAFET A LUBLS A

www dziennikpolzkiz4 pl

Polakle Radic Markury Poznan

POLSHEA - GLOS WIELKOPOLSH

WWW.Ip.pl

www polskatimaz pl

WWW. Bportowy24.pl

ia”:”s!!l

&
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Fozyty reganmne

0% 4% 0% BlfG 100%

_______________||_..__|__AI_.___I__
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WYDZWIEK PUBLIKACJI NAJAKTYWNIEJSZYCH DZIENNIKARZY

Autor | miajaca [sgo
TOMASZ ROSINSE (sportowafakty. wp.pl)

LECH.JAMKA (Gazata Olsztynaka)

DARIUSZ KUCZMERA (Polska-Dzlennik Lodzkl)

ALAN ROGALSH {Gazeta Lubuska)

RADOSLAW NAWROT (poznan.aport plj

RADOSE AW PATROMAK (Polska-Glos Wislkopolskiy

Majaktywniejszym  dziennikarzem, ktorego
udalo sie wekazaé z imienia i iska jest
Tomasz Rosinski z senwisu
sportowefakty wp.pl. Autor ten  opublikowal
w sumie 22 materaty, z czego 21
prezentowalo PZKaj | tematyke kajakarstwa
w neutralnym Swietle. Dost czesto pozytywne

SLAWOMIR KABAT (Expreas Bydgoakl)

KAMIL WOLNICKI (Przeglad Sporfowy)

KAZIMIERZ FIUT (Gazeta Pomorska)

PATRYK KURKOWSHKI |sportow efakty. wp.pl)

ARTUR BOGACK] [dzisnnikpolski24.pi)

doniesienia medialne publikowali: Lech Janka
z Garety Olsztyiskiej’, Radostaw Patroniak
z Polska-Glos  Wielkopolski® czy  tez
Radoslaw MNawrot z serwisu poznan.sport.pl.

LUKASZ JACHMIAK (aport.pl)

MAGDALENA WERESKA (polekl-aport.pl)

W gronie najak jszych d. ¥ nie
odn y autorow, ktorzy prezentowaliby
analizowany podmiot i tematyke

w negatywnym Swietle.

i

i=p y-wp-pl)

JAKUB SULISZ (s atkurisr.pl)

WOJCIECH BORAKIEMCZ [bydgoszez.sport.pl)

BARTOSZ GEBICZ (Przegiad Sportowy)

SZYMON LOZYNSH [aportows fakty.wp.pl)

TOMASZ DEBEK (schodnia.su)

BARTOSZ TOMCZAK (radiow rociaw pl)
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AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

LICZBA PUBLIKACJI
—v—

l@awl&iﬂgmﬂtﬁwwmm. Im ciemnieiszy kolor
wojewidiziwa na mapie, tym wiscej publikacii regionalnych ukazalo sie na jego obszare.

Monitoring medidw | cpracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mesdidw

DOTARCIE PUBLIKACJI

Mapa prezentuje ficzbe potencalnych kontaktow z informacjami zawartymi w mediach
fonaimych w kazdy ewidziwie. Im ciemrisi S

dor woj na mapie, tym wiecsj

18




Polski Zwiazek Kajakowy i tematyka kajakarstwa | VI-X11 2016

AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

WYDZWIEK PUBLIKACJI WIELKOSC PUBLIKACJI

hmqszybd«'mmdzhnnanmem mwm na Im clamniesszy kolor wojewddziwa na mq:le. mqpublltagm&l)dnﬁaﬂ:sena
jego obszarze. Kola prezentujg wydiwiek publikacji regionainych w kazdym wojewddztwie. jego obszarze. Kota prezentujs wielkosc publikacji regionalnych w kazdym wojewodzhwie.
Monitoring medidw | cpracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Medicw 19
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AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

Wiojewddztwo Megatywne  MNeutralne  Pozytywne  Suma i_ Fonizej majduja sie najaktywniejsze media w  trzech i
v I | e e e s o |
i na temat Poskiego Zwiazku Kajakowego. |
MALOPOLSHIE 1 13 53 b e
KILIAWSKO - POMORSKIE 537
POMORSKIE 517 SR =il . =
MAZOWIECKE 13 WIEL KOPOLSKIE
SLASKE 2 . TVF3 Poznah 0 0 2}
LUBLSKE a2 Polskie Radio Merkury Poznan o 55 7
WARMINSHO - MAZURSKE I . - POLSKA - GLOS WIELKDPOLSH 0 ) n
DOLNOSLASKIE 0 l:: I 127 359 MALOPOLSNIE
SODLASKE R .ﬂ ' o a5 DZIENNK POLSKI 0 7
LODZKIE 0 &0 155 www dziennikpolski24 pl o 36
ZACHOOMOPOMORSKIE I 1 F www_gazetakrakowskapl o 41 15
LUBH SKIE 0 [ @ I 56 145 AT S
PODKARPACKIE o I . I = s EXPRESS BYDGOSKI 0 & 19
OPOLSKE 0 I ek n 111 GAZETA POMORSKA 0 ) 2
SWIET OKRZYSHIE 0 I 8 7 103 www pomorska.pl 0 2 3
Monitoring medidw | cpracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mesdidw 20



Polski Zwiazek Kajakowy i tematyka kajakarstwa | VI-X11 2016

EKWIWALENT REKLAMOWY

Ekwiwalent reklamowy wedlug wydzwieku
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Ekwiwalent reklamowy wedlug rodzaju medium
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EKWIWALENT REKLAMOWY WEDtUG MEDIOW

Ekwiwalent reklamowy wedtug medidw - najbardziej wartoSciowe tytuty
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Przeprowadzona analiza wykazala, Ze waros¢ wszystkich doniesien
medialnych, ktore informowaly o Polskim Zwiazku Kajakowym oraz
ogdlnie o kajakarstwie osiagneta wartost 24 min 551 tys. 344 zI. Wycena ta
powstata w wyniku oszacowaniu udziaslu procentowego analizowanego
podmiotu i tematyki w badanych publikacjach medialnych.

Z analizy wynika, Ze najwyzsza wartosé finansows wygenerowaly publikacje,
ktore mialy pozytywny wydZwiek medialny, a ich wartos¢ to 16 min 544 tys.
450 zi. Doniesienia neutralne wygenerowaty AVE w wysokosc 8 min 147 tys.
894 zI Badanie wykazaho takie, Ze wartodé finansowa publikacii
o zabarwieniu pejoratywnym obnizyta cafkowits wartos¢  ekwiwalentu
reklamowego o 141 tys. zl

Warto takie zwrocic uwage na wartosé przekazu biorac pod uwage rodzaj
medium. Majwyzszg wartosé ekwiwalentu reklamowego wygenerowaky
publikacje, ktore ukazaly sie w przestrzeni intemetows] a ich warosé to
14 min 227 tys. 364 zI. Wartosciowy okazat sie takZe przekaz prasowy oraz
telewizyjny. W przypadku prasy AVE wyniosle 7 min 474 682 zi, natomiast
w kontekscie telewizji kwota ta opiewa na 2 min 119 tys. 239 zi.

1200000z 150000072 1600000
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NajwyZsza wartost medialng misfy publikacje, ktore
ukazaly sie na lamach portalu sport.pl. Serwis ten
w ckresie od czerwea do grudnia 2016 roku,
197 razy informowat o PZKaj i kajakarstwie.
Przeprowadzona analiza wykazala, Ze wartosc tych
miaterialéw wyniosla w sumie 1 min 710 tys. 840 2.
Ma  drugiej pozycji malazt sie  portal
publikacji
zamieszczonych w serwisie warta jest 1 min 493
tys. 160 zI. Pierwsza trojke najdroZszych tytulow
medialnych zamyka ,Przeglad Sportowy” z AVE
rownym 1 min 188 tys. 847 zl.

eurosport.onet.pl, a wartosé
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