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WSTEP

Na podstawie materiatow, zebranych w okresie od 1 czerwca do 31 grudnia 2016 roku, a traktujgcych na
temat Polskiego Zwigzku Kajakowego oraz tematyki kajakarstwa opracowano raport podsumowujgcy
I systematyzujacy pozyskane informacje. Raport powstat na bazie doniesienn medialnych ktére zawieraty
w swojej tresci elementy Cl marki LOTTO. Analizie poddano materiat pochodzacy z monitoringu ponad
1100 tytutéw prasowych, 5 min polskojezycznych portali internetowych oraz 100 stacji radiowych
i telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na: wydiwiek medialny (na materiaty
pozytywne, negatywne, neutralne), wielkosé¢ (na artykut, notke, wzmianke), rodzaj medium (na internet,
prase, telewizje) oraz profii medium (na media specjalistyczne, regionalne, ogdlnoinformacyjne,
sportowe). Na poczet analizy oceniono stopien widocznoscl marki, miejsce je] wystepowania. Raport
prezentuje takze wartos¢ AVE ekspozyc)i logotypu marki Lotto (udziat % marki w badanych doniesieniach
medialnych).

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Manitoring Mediow
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Elementy CI LOTTO

ROZDZIAL 1.

VI- XI2016

Analizie poddano publikacje zawierajace logotyp sponsora LOTTO, ktore ukazaly sie w kontekscie

Polskiego Zwiazku Kajakowego oraz tematyki kajakarstwa.

ROZDZIAL 2.

ROZDZIAL 3.
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Promocja marki LOTTO

Rozdzial prezentuje wartosé dziatan reklamowych i pozamediowych, ktore Swiadczeniobiorca
zrealizowal na rzecz marki LOTTO.

Ekspozycje marki LOTTO

W tej czesci raportu zaprezentowano przykladowe miejsca wystepowania logotypu marki LOTTO.
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METODOLOGIA BADANIA CZ 1

VI- XI2016

Badanie zostalo przep dzone z uZzyciem spr: onych technik stuzacych badaniu efektywnoéci dzialan PR. PoniZej znajduje sie szc olowy opis i wych
metod, a takZze terminologii uZzytej w iu.

RODZAJ MEDIUM PROFIL MEDIUM AVE

Analiza dotyczy materiattw pochodzacych Ze wzgledu na =zakres tematyczny zgromadzone Ekwiwalent reklamowy (ang. Advertising Value Equivalent, skrt.

z monitoringu prasy, intemetu oraz stacji radiowych
i telewizyjnych. Dane zebrano z ponad 1100 tytutdw

prasowych, 5§ min polskojezycznych  portali
internetowych oraz 100 stacji radiowych i tele-
wizyjnych.

DOTARCIE PUBLIKACJI

Dotarcie publikacji jest miarg okreslajaca liczbe
p z
przekazem medialnym. W prasie cbliczany jest na
podstawie sumy nakladéw pisma, w internecie
wyrazany jest przez sume liczby unikatowych
uzytkownikdw danego portalu. Matomiast w radiu i
telewizji zasiegiem jest suma ogladalnosci bad:
sluchalnoSci danej stacji. Zasieg wyraza liczbe
potencialnych kontaktéw z informacia. a nie liczbe
osdb, ktdre mogly zetknad sie z nig. Zasieg wyZszy
niz liczba mieszkancow Polski oznacza, iz kazda
osoba mogla spotkad sie z dang informacia
kilkukrotnie.

UNIKALNY UZYTKOWNIK

Termin ckreslajacy liczbe pojedynczych numerdw
komputerdw IP, albo tez najczesciej] liczbe
pojedynczych programéw cookie identyfikujacych
uzytkownika korzystajagcego z danego  serwisu
intermetowego

rtu | PRESS-SER

itoring medidw

zradla informacji medialnych podzielone na pigé profili:
Media sportowe — do tej kategori naleza tytuly
prasowe, portale internstowe, stacje radiowes i
telewizyjne podejmujgce tematy zwigzane ze sportem

AVE) — to wycena danego przekazu ckreslana w pieniadzu (w
zlotéwkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emisji
danego przekazu na podstawie cennikéw reklamowych medium,
powierzchni  publikacji, liczby odslon, liczby  unikatowych

i maotor =3: Pr
www.sport.pl, TVP Sport itp.
Media specjalistyczne — do tej kategori naleza tytuly
prasowe, portale internstowe, stacje radiowes i
telewizyjne podejmujace tematy zwigzane z wybrang
dziedzing. Mediami specjalistycznymi s3: .Personel i
Zarzgdzanie”, www.budownictwo.pl, TVP Kultura itp.
Media regionalne - do tej kategorii nalezs tytuly
prasowe, portale internstowe, stacje radiowes i
telewizyjne prowadzace swoja  dzialalncié  na
okreslonym terenie | skierowane do spobecznosci
lokalnych. Zwykle sa to media ogdlnoinformacyjne
i z ko jewd . Mediami

glad Sp Y.

. ©Zy czasu trwania programu. Wyraza sume
Srodkéw finansowych, jakie trzeba byloby wydaé, gdyby dany
materiat byt reklama. W wycenie zweryfikowanej okresla sie ceng
procentowego udzialu marki w przekazie. Wycena taka zostata
Zastosowana w niniejszym raporcie.

Techniki liczenia ekwiwalentu reklamowege w réznych mediach:
Ekwiwalent reklamowy w prasie to suma, jak3 nalezaloby
zaplaci¢ za wykupienie powierzchni reklamowsj, ktéra zajely

zg l sa
dokonywane z uwzglednieniem rodzaju  medium  (prasa
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego

cennika reklamowege  kazdego

zrodla oraz  zsumowanej

regionalnymi sg: .| ", www_lod: pl
TWP Poznan itp.

Media ogdlnoinformacyjne — do tej kategorii naleza
tytuly prasowe, portale intemetowe, stacje radiowe i
telewizyjne o zasiegu cgélnopolskim,  publikujace
najwazniejsze wiadomosci z rdznych dziedzin

T y w radiu i telewizji to suma, jaka
nalezaloby zaplacic za wykupienie czasu reklamowego, ktdry
zajaloy wszystkie zgromadzone materiaty medialne. Szacunki s3
dokonywane =z uwzglednieniem rodzaju  medium  (stacja
ogolnopolska, specjalistyczna, ekonomiczna itp.), aktualnego
cennika reklamowege kazdego Zrodla oraz zsumowanego czasu

ogolinair i s3: Rzeczpospolita”,

www.wp.pl, Program Il Polskiego Radia itp.

h medialmych.
Ekwiwalent reklamowy w internecie to suma, jaks nalezaboby
zaplaci¢ za reklame we wszystkich zgromadzonych zradiach.
i 53 ¥ -4 ieniem cennika
reklamowego kazdego Zrodla.




OoWeqgo or;

METODOLOGIA BADANIA CZ.2.

ajakarstwa | analiza sponsoringowa | V1 - XI1 2016

WYDZWIEK PUBLIKACJI WIELKOSC PUBLIKACJI

Nydwieki i P j wphyw Wielkoécia publikaci nazwano obszar, jaki  zajmuje
publikacji na iie w mediach wi k informacja o analizowanym podmiccie. Stad podzial na:
podmiotu. Stad podzial na wydiwigki: artykat - naj . publikaci L w
- pozytywny — kiedy dany przekaz moze wplynad korzystnie przypadku prasy i intermetu okresls materialy przekraczajace
na obraz medialny podmiotu pél strony formatu A4, a takZe te prezentowane na jedne] lub

wigcej kolumnach. W odniesieniu do materialow radiowo-
- negatywny — kiedy dany przekaz jest nlel:orzys‘tny dla telewizyjnych artykuly odnosza sie do informacji twajacych
wizerunku analizowanego podmiotu | moZe preyczynic sie do o najmniej 30 sekund.
pogorszenia jego obrazu medialnegoe

. i . notke — informacja mediaina  Sredniej wielkosci. W

- neutralny — kiedy dany przekaz nie ma pozytywnego ani przypadku prasy i intemetu publikacja taka nie przekracza pil

gaty g _"'P"\""“"-‘ na k marki lub info " strony formatu A4; w preypadku informacji radiowych i

pozytywne | gaty w bk izyj 53 to materialy trwajgce co najmniej 15 sekund.
rownowaz3 sie.

- i —jestio ie dia jkrétszych,

czesto jedno- lub kilkuzdaniowych, ktare jedynie wspominajg

° dmiocis. preypadku  informacji

radiowych i telewizyjnych s3 to materialy trwajgce krocej niz
15 sekund.

Monitoring mediow i op FPRESS-SERVICE Monitorin,

Rozdziat 1.

Elementy CI LOTTO

Analizie poddano publikacje zawierajace logotyp sponsora LOTTO, ktore ukazaly sie

w kontekscie Polskiego Zwigzku Kajakowego oraz tematyki kajakarstwa.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU MEDIALNEGO

: 292 81 min 493 683 zt
Lor®

Liczba publikacji Dotarcie publikacji AVE zweryfikowany
zawierajacych elementy Cl
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PODSTAWOWE DANE LICZBOWE

Liczba publikacji Wskaznik dotarcia AVE
Suma 81522447 493 683 zt

Negatywne 0 0 0zt
WydzZwiek Neutralne 166 49 845991 230499 #H
Pozytywne 126 31676456 263 184zt
Artykut 115 29 462 308 183577 zt
Wielkosc Notka 57 26 364 292 87928 #
Wzmianka 120 25695 847 222178 zt
Internet 93 55335961 51 389 zt
Rodzaj medium Prasa 63 2111640 137 168 zt
Telewizja 136 24074 846 305126 z
0gdlnopolskie 135 67 463 381 383436 zt

Zasieg medium
Regionalne 157 14 059 066 110 247 zt
Meanitoring mediéw i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow 8
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PRZEKAZ W PODZIALE NA RODZAJ | PROFIL MEDIUM

Liczba publikacji wediug rodzaju medium Udziat % ze wzgledu na medium
RODZAJ MEDIUM .
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a B & 3 B
- ’

Liczba publikacji wedtug profilu medium Udzial % publikacji ze wzgledu na profil medium
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Monitoring mediéw i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Medidw
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NAJKATYWNIEJSZE MEDIA ORAZ

Majaktywniejsze media - liczba publikacji
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DZIENNIKARZE

MNajaktywniegjsi dzi ikarze - liczba publik

LECH JANKA (Gezeta Olsziyfske) _ ’

5]
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™
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@

KAZIMIERZ FIUT (Gazeta Pomorska)

ARTUR BOGACKI (dziennikpolski24.pl}

WALDEMAR WOJTKOWIAK (Gazeta
Wyborcza-Bydgoszoz)

ARTUR DYCZEWSKI (radioszczecin.pl) - 2
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AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

LICZBA PUBLIKACJI DOTARCIE PUBLIKACJI
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Mapa prezentuje liczhe publikacy regi w kazdym wojewd ie. Im ciemniejszy kolor Mapa je liczbe 5 ow z i jami ymi w mediach
waojewddztwa na mapie, tym wiece] publikaci regionalnych ukazalo sie na jego obszarze. i w kazdym wojewd ie. Im ciemniejszy kolor wojewd na mapie, tym wigcej
j & iorcow mediow 2
Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow 1 I
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EKWIWALENT REKLAMOWY

- wartos¢ udzialu procentowego marki LOTTO w publikacjach informujacych

493 683 zt

o Polskim Zwigzku Kajakowym oraz o kajakarstwie

y wedtug 2w it y wedtug wielkogci Ekwiwalent reklamowy wediug rodzaju medium
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EKWIWALENT REKLAMOWY WEDLUG MEDIOW

! y wediug mediow - najbardziej wartosciowe tytuly
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WIDOCZNOSC ORAZ MIEJSCE WYSTEPOWANIA ELEMENTOW Cl

Stoplan widocznosc elsmentow C1 LOTTO lloSé wystepowania elementow Cl ze wzgledu na rodzaj
140
300
Scianka reklamowa
250
strdj sportowry
200
reklama
150
kajak
100
strdj sportowy, kajak
50
16 X .
o materiaty promocyjne
dobrze wiizoczne Cl stabo widoczne Cl
Stopien widocznose elementéw CI LOTTO
Przeprowadzona analiza wykazala, Ze logotyp marki LOTTO obecny byl w 292 materiatach
medialnych, ktore ukazaly sie w okresie od czerwca do grudnia 2016 roku. Badanie wykazalo,
Ze wszystkie te doniesienia mialy szansg na dotarcie do ponad 81 min potencjalnych
odbiorcéw a wartosé AVE osiagnela sume 493 tys. 883 7t Analiza wykazala, e elementy Cl
marki Lotto byty najczesciej dobrze widoczne, a ich udzial w catosci badanego okresu wyniost
95%. Przeprowadzona analiza wykazala takZe, iZ logotyp LOTTO najczesciej widoczny byt na
sciance reklamowej oraz na stroju sportowym. Odnotowano takie 27 ekspozycji w formie
reklamy, 8 ekspozycji na kajaku. Siedem razy elementy Cl byly jednoczesnie widoczne na
stroju sportowym i kajaku oraz 6 razy na réinego rodzaju materialach promocyjnych.
= dobrze widzoczne Cl = stabo widoezne Cl
Monitoring me: opracowani Monitori |4




Rozdziat 2.

Promocja marki LOTTO

Rozdzial prezentuje wartos¢ dziatan reklamowych |1 pozamediowych, ktore
Swiadczeniobiorca zrealizowat na rzecz marki LOTTO.
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KOSZT DZIALAN PROMOCYJNYCH NA RZECZ SPONSORA - LOTTO

akowego oraz kajakarsh analiza sponsoringowa | V1 - X1l 2016

Wartos¢ pozamediowa marki Lotto okresla wartosc ekspozycii elementow Cl marki - Sponsora strategicznege PZKaj — na wszystkich dzialaniach promocyjnych, kiore mie maja charakteru mediainego
i reklamowego. Wartnsé pozamediows marki stanowis jedng ze skizdowych potencjat wizerunkowege marki. WartoS¢ ta powinna byé traktowana rownowasnie z wartnsei mediaing | wartoscig reklamows marki
zaangafowane] w dziatania o charakterze sponsoringowym. Ponizsze zestawienie prezentuje koszt wszystkich dziatan, ktore Polski Zwigzek Kajakowy zrealizowal na rzecz sponsora — Lotto. 53 to dzistania
o charakterze pozamediowym.

Diiafanie Nott Foszt Wartost markl LOTTO  Udzlal Lotto
Retlamy, Rzeczpaspalta, grudden 2016 7 135 052 125112 %
Kaiengarzs Scimnne 2 iogotypem mand Lots 7000 BaI7Em 15 ETE %
Misttie DRodiCEOACiowe Z marka Lotin 2600 SsMOE 14 TR0 5%
Dzl z logotypem marki Lot - B3 Ga 435052 L
Zakup kajakin 2 logotypem mart] Lot = 476 000 2 35 2002 %
Akrayeacie WIF da Lomo H 400 000 2 100000 24 100%
Rzl wr Izgody 400 TR TR 11 z0a = 5%
Zegcia medailsiet olpiskich waz Z autogratam A3 200 EERE ] s %
Zegria medailstek olmpizkich Wz zautngrrts A4 200 ELELET = 0%
Dorazy A3 medalizick dngrafami ey imnym 1 mediainke 200 (3= ] E=2 %
‘Obrary A% medalsiek ollplstich Wz 2 autogratam! 00 1 sma 11528 %
Zswodricy Trn| | Eurnpy g L ) w Eurmzport =3 1300 120002 0%
Fromoda Lodn na Misiznshwach Poisk] Senions w Sprintw Faznani . 5000 witzow 1 S0z L E L
Promoda Lot na w w Drzicy . 3000 wiczew 1 250z 25002 %
Fromocia Loo na konferenc] rencrskn sqdziowsklel Byogosace. w teminie 25 30 10,2016, Ukdziah welgio 225 enerow | sqdzioe Z cale) Poisk] 1 Soma so00z L
Fromocia Lofo na Zesdze oy 1.12:2016r. Uttt wigio 14 42 godcl oraz 11 mediow z cale] Polzkl 1 Tsm TS0z %
piakcaky, wioi, aproszents, smyces rekismowe, nakish, chrandowanis pojazriéw, standy, siolska, Sciankd, iskmy, isblics, obsiuga iechnicma, Fostessy 400 E00 0002 T 5%
Buma: AT 334zt

Polski Zwigzek Kajakowy zrealizowat na rzecz sponsora — Lotio — szereq dzisfan o charakterze pozamediowym. Werdd nich znalazly sie produkty, elementy, na kidrych zamieszezone zostalo logo marki Lotto
oraz informacia. iz Letto jest Partnerem Strategicznym PZKaj. Dziatania zaprezentowane w powyZszej tabeli zawieraly elementy Cl marki Lotto. Zestawienie zawiera ilosdi, koszt oraz udzial | procentowa wartosé
ekspozycji logotypu marki Lotto. Wartesc finansowa udzialu marki Lotte zostala wyznaczona na podstawie p go wdziaty ek ow Cl we wskazanych elementach. Udzialy e zostaly wyznaczone
wspdlnie przez Polski Zwiazek Kajakowy oraz Press-Service Monitoring Medicw.

Maonitoring medidw i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Mediow | 6



LOTTO w kontekscie Polskiego 2

POTENCJAL WIZERUNKOWY MARKI LOTTO
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Przekaz medialny Przekaz reklamowy Przekaz pozamediowy

AVE: 493 683 zt AVE: 13 511 zt AVE: 553 824 zt

Efekt koncowy zrealizowanych dziatan: 1 061 017 zi

Analiza przekazu medialnego zostala wzbogacona o koszt dzialan, ktore Swiadczeniobiorca — Polski Zwiazek

3 Kajakowy zrealizowal na rzecz éwiadczeniodawcy — marki LOTTO. Dzieki zsumowaniu poszczegélnych wartodci
h otrzymujemy potencjal wizerunkowy marki. Potencjal ten mozZe byé wyrazony kwotowo a sam zwrot inwestycji

lo‘D l sponsoringowych, ktory wynika z ekspozycji marki jest policzalng wartoscia. Powyzszy diagram stanowi

pod: lie poszr dlnych wartosci, ktdre sie na potencjat wi y marki. Przep dzona analiza

wykazata, Ze wartost wizerunkowa marki Lotto w kontekécie Polskiego Zwiazku Kajakowego i kajakarstwa osiagneta

taczng wartosé: 1 min 61 tys. 17 zt.

Monitoring mediow i opracowanie raportu | PRESS-SERVICE Monitoring Medidw I T

Rozdziat 3.

Ekspozycje marki LOTTO

W tej czesci raportu zaprezentowano przykladowe miejsca wystepowania logotypu
marki LOTTO.
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PRZYKLADY EKSPOZYCJI MARKI LOTTO

PZK zigkujemy partnerom
I sponsorom
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PRZYKLADY EKSPOZYCJI MARKI LOTTO
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PRZYKLADY EKSPOZYCJI MARKI LOTTO
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